oi lance une
gc I'ambition
gue comme

. Elysées. Mardi 8 janvier, veille des
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Morgan numérise ses vitrines

'inspirant de ce que Ralph
Lauren a imaginé aux Etats-
Unis et dans plusieurs pays
européens, la marque de prét-a-por-
ter introduit en France une nouvelle
genération de vitrines interactives
pour sa boutique des Champs-

soldes, les clientes pouvaient préré-
server une sélection d'articles, qui
seront gardés en boutique plusieurs
jours. Du 9 au 16janvier, il est aussi
possible de s’inscrire sur la vitrine
pour recevoir un coupon de réduc-
tion. Tout se fait directement depuis
la rue via un écran tactile géant

connecté a Internet. Une opération
qui promet de belles retombées
presse a Morgan et une image de
dynamisme a la marque. A.Db.
Secteur: textile ~Annonceur: Morgan - Responsable
annonceur: Olivier Laborne -Agence: Agorad
(Referencement.com) -Responsables agence:
Michael Amar et Dimitri Ducourtieux.

PARIS VALORISE SES SOLDES. Pour sa deuxieme édi-
tion, Soldes by Paris monte en puissance avec un site
Internet bilingue Soldesbyparistouch.com, des parcours
shopping thématiques (chic, tendance, créatif, insolite,
romantigue, etc.), la présence de «shoppings coachs»

et I'édition d’un
ouvrage réperto-




